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,O Informagoes Técnicas

O universo desta pesquisa abrange todos os participantes do evento CIO WEEKEND SUL 2016
realizado de 18 a 20 de novembro de 2016 no Resort Costao do Santinho.

Para a realizacdo desta pesquisa foi utilizada a amostra dos PAT’s que responderam a pesquisa de
satisfacdo divulgada durante o evento. A participacdao é espontanea e todas as respostas sao
consideradas.

Cada um dos itens foi avaliado em uma escala de 1 a 5, onde 1 representa “péssimo” e 5
“excelente”.

Para cada um dos itens foi atribuido um indice que é calculado conforme a equagao abaixo:

Indice = (% de notas acima de 3) — (% de notas abaixo de 3)
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,« EQUIPE

EQUIPE: IT4CIO
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EQUIPE: Via Turismo
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EQUIPE: Animador
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IO EQUIPE

EQUIPE: Mestre de Cerimonia
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,O HOTEL

HOTEL: Alimentos e Bebidas
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HOTEL: Atendimento

60,5%
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HOTEL: Localizagdo

65,8%
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IO‘ HOTEL

HOTEL: Infraestrutura
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,O EVENTO

EVENTO: Tema do evento
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,O EVENTO

EVENTO: Networking

55,3%
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IO EVENTO

EVENTO: Epoca do evento

42,1%
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,O EVENTO

EVENTO: Organizagdo

71,1%
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,O EVENTO

EVENTO: Pontualidade
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IO EVENTO

EVENTO: Comunicagdo Visual

52,6%
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,O ATIVIDADE TECNICA

Keynote James Margal - "A importancia de se fazer boas fotos™
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'O ATIVIDADE TECNICA

Keynote Ronaldo Lemos - "Como a tecnologia pode transformar a vida nas cidades,
empresas e negoécios”
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,O OPORTUNIDADES DE NETWORK

Oportunidades de Network - ALMOCO
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,O OPORTUNIDADES DE NETWORK

Oportunidades de Network — COFFEE BREAK
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,O OPORTUNIDADES DE NETWORK

Oportunidades de Network — COQUETEL
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,O OPORTUNIDADES DE NETWORK

Oportunidades de Network — JANTAR
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indice
JANTAR
62%

20,6%
17,6%

5,9%
2,9%

pesquisa de

Péssimo Ruim Regular Bom Excelente (W:[() N
A
wock / SATISFAGCAO




,O OPORTUNIDADES DE NETWORK

Oportunidades de Network — RELAX
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,O OPORTUNIDADES DE NETWORK
Oportunidades de Network — ATIVIDADE DE INTEGRACAO/SABADO

38,7%
indice
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O SUGESTOES E COMENTARIOS

9

Oportunidades de Network

» Como muitos CIOs foram com acompanhantes, ficou um pouco complicado
aborda-los no almoco e jantares
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,O COMPARACAO COM OUTROS EVENTOS

Comparagdo com outros eventos — PARTICIPOU DOS EVENTOS DE OUTRA EMPRESA?
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,O COMPARACAO COM OUTROS EVENTOS

Comparagéio com outros eventos — TEMA E CONTEUDO TECNICO

40,0%
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,O COMPARACAO COM OUTROS EVENTOS

Comparagéio com outros eventos = NETWORKING E INTEGRACAO
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,O COMPARACAO COM OUTROS EVENTOS

Comparagéo com outros eventos — PERIODO DE REALIZACAO
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,O ASPECTOS GERAIS

Aspectos Gerais — Patrocinaria outro evento da IT4CIO?
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O SUGESTOES E COMENTARIOS

3

Aspectos Gerais — Patrocinaria outro evento da IT4CIO?

* Nao tenho autonomia para definir a questdo dos patrocinios mas estou certo de

gue nao teriamos motivos para nao patrocinar, exceto por eventual
indisponibilidade de recursos.
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,O COMPARACAO COM OUTROS EVENTOS

Aspectos Gerais — Perspectiva para fechamento de negécios
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O SUGESTOES E COMENTARIOS

3

» Horario do sabado se iniciava muito cedo e no final ainda acabou atrasando.

« Evento muito produtivo.

» Registro que tivemos um problema de audio na primeira apresentacao.

* Em relacdo a época do evento, entendo que deveria ser antecipado ao menos 2
meses, para que fosse possivel gerar negociacdes ainda dentro do ano.

» Os principais patrocinadores, deveriam ter algumas reunides individuais com
clientes a serem escolhidos. O fato das reunifes serem em grupos e a maioria dos
clientes estarem com as suas familias no evento, dificulta o desenvolvimento do
network.

» Sugiro como é um evento da Regiao Sul Brasil, em organizar uma edicdo do
evento no RS.
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O SUGESTOES E COMENTARIOS

3

« Como sugestao, para 0s prOXimos eventos, seria interessante que a votacao
sobre os fornecedores de destaque fosse realizada com base na cota de
patrocinio, afinal, € obvio que a empresa que tem uma cota 100, tem chances
muito maiores de ser votada. No caso do Weekend Sul, talvez seja interessante
gue a escolha do CIO destaque seja feita por Estado, uma vez que € bem provavel
gue o CIO do estado com maior participacédo leve o prémio. Talvez uma votacao
geral e outra por estado. No geral o evento foi muito bom! A equipe sempre
fantastica e acolhedora. Abracos a todos vocés.
» Sugiro que a organizacao do evento ao realizar a edicao de 2017 deste evento,
que faca uma captacao de empresas clientes que normalmente compram de
fornecedores que investem neste tipo de evento, ou seja, fazer uma tabulacéo ao
longo de 2017 das empresas que participaram da edicao de 2016, o que compram
destes fornecedores que la estavam presentes nos Costéao.
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